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Mame ziujem o zlepSovanie
zivotnej drovne ludi na Slovensku.
Vy ludom pomahate. M6ze banka
nejako poméct Vam? Verime, ze
ano.

Byt schopny rozmyslat strategicky
sa nedd bez osobnych skdsenosti.
Napriek tomu je najdélezitejsia
autenticita, zodpovednost, osobna
zainteresovanost aintegrita, ale
tiez zameranie na ciel. V tejto prezentdcii na¢rtneme
zdkladné zrucnosti potrebné pre strategické
planovanie a realizaciu fundraisingovych aktivit. Na
konkrétnych prikladoch z praxe si ukadzeme, ako
moéze riadeny proces pomoct zvysit financné zdroje
organizacie. Zdévodnime, preco je délezité zahrnut
fundraising do kazdodennych riadenych procesov
organizacie s planovanym vysledkom. Ozrejmime si
zakladné prvky projektového riadenia a modifikaciu
tohto pristupu na fundraisingovi ¢innost. Osvetlime
dva rozdielne pristupy k  systematickému
fundraisingu: pristup ako k ,hladaniu prilezitosti”
alebo ,strategicky pristup”.

Co sa naué¢ime?

= Zaklady projektového riadenia.

= Strategické planovanie fundraisingu.

= Riadenie fundraisingovych procesov.
Tento workshop je uréeny hlavne pre:

= Pokrocilych Fundraiserov.
= Lidrov MNO s viac ako trojroc¢nou skisenostou.

Chovejte se ke svému darci jako ke
své matce. S matkou udrzujete
vztah nikoliv proto, aby jste od ni
méli pokoj, ani proto, aby vam dala
kapesné, ale proto, zZe ji mate radi.
A kouzlo je, Ze tento vztah je oboustranny. Stejné
tak s vasim darcem. Mezi klasickym individualnim
fundraisingem a vztahovym Ffundraisingem je
podobny rozdil, jako mezi mzdovou U(cletni a
teambuildingovym koordinatorem. Jaka pozice by
vice bavila vas? Bavi vas jen cilit na sumu penéz,
nebo se také zajimate o osobnosti lidi, ktefi vam ty
dary posilaji?

V session si ukazeme, jak orientace na vztahy mize
nastartovat financni vysledky Vaseho individualniho
fundraisingu. Podivdame se celkové na optimalni
fizeni vztah( s darci a na procesni nastaveni.

Co se naué¢ime?

= Predstavu o vztahovém fundraisingu.

= Prehled aktivit, které clovék mdze aplikovat
ve své organizaci.

= Inspiraci a odvahu do dalsi prace! ©

Tento workshop je uréen hlavné pro:

= Zacatecniky i pokrocilé v oblasti individualniho
fundraisingu.

= Mlze slouzit i pro vedouci pracovniky NNO,
ktefi zvazuji rozvoj individualniho fundraisingu.

= Povinné pro lidi, ktefi si pod zkratkou “CRM”
nepredstavuji “fizeni vztah(”, ale néjakou
databazi.

Transparency International (TI) je
organizacia s vyse dvadsatro¢nou
histériou a aktualne pésobi vo viac
ako 100 krajinach. S fundraisingom
od jednotlivcov vsak zacinala len
velmi pomaly. Jednotlivé narodné
pobocky su prevazne financované
cez nadacie i granty a prispevky
od individudlnych darcov Ccasto
tvoria len velmi malé percento rozpoctu. VTI CRa Tl
Slovensko si vsak toto malé percento velmi vazime,
lebo sme sa k jeho navySovaniu dostavali po malych
krockoch. Kedze ndm chybala nejakd sStandardna
fundraisingova schéma z centraly, zacali sme sa ucit
takpovediac za pochodu - metdédou pokus-omyl.
Zapasili sme s nedostatkom zdrojov ariadnych
fundraisingovych nastrojov sme mali len minimum.
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Napriek nelahkym zaciatkom sa ndm postupne dari
prispevky od individuadlnych darcov kazdorocne
navySovat. V Tl Slovensko sme sindividudlnym
fundraisingom zacinali zhruba pred 2,5-3 rokmi
a prijmy od jednotlivcov sa ndm odvtedy podarilo
kazdym rokom zdvojnasobit. V Cesku s
individudlnym fundraisingom zacinali skor apre
Slovensko  boli inSpirdciou. Po  Uspechoch
s jednotlivcami postupne Tl Cesko Gspesne presla na
ziskavanie zdrojov od vacsich korporatnych darcov.

Prezentacia bude o fundraisingovych zaciatkoch, ale
aj pokrokoch z prostredia Transparency v dvoch
roznych krajinach. Predstavime hladanie nasich
individualnych fundraisingovych ciest
a pouzivanie réznych nastrojov. Podelime sa o to, ¢o
fungovalo v Cesku a ¢o na Slovensky, ale aj to, ako sa
daju veci robit efektivne pri obmedzenom rozpocte.

Co sa naué¢ime?
= Zaciatky fundraisingu — ako a kde zacat
a co dalej?
= Individualne prisposobenie pre individualne
potreby (organizacia, krajina, prostriedky,
nastroje atd.),
= Prisp6sobenie komunikacie — prezentacia
spravneho obsahu tomu spravnemu publiku,
= Fundraisingové nastroje, ktoré sme si u nas
overili v praxi,
= |nSpiracia— ¢o fungovalo u nas a co si z toho
mobzete odniest vy?
Tento workshop je hlavne uréeny pre:
= Tych, ktori s fundraisingom zacinaju
(TI Slovensko), ale aj pre tych, ktori uz maja
nejaké skisenosti (TI CR).

Tomd$ byl inicidtorem prvni
celondrodni kampané za darcovstvi
ze zavéti v Ceské republice. Na
workshopu si ukdzeme, jak se
podafrilo v jiz nékolik let existujici
koalici Za snadné darcovstvi otevrit prostor pro
zcela novou kampan s ndzvem Zavét pomdaha. Dat
dohromady vsech 17 organizaci na jednu lod' bylo
narocné. Ukazeme si, jak rozdilné nazory mély
jednotlivé organizace na stejny koncept, ukazeme si
pracovni koncepty kampané, pohovoiime o
rozpoctu, terminech, tézkostech i prlzkumu mezi
seniory nebo medidlnich vystupech. Je to béh na
dlouhou trat - od spusténi kampané pfibylo zatim
jen nékolik novych zavéti. Predstavime si také
nékolik Gspésnych kampani za zavéti ze zahranici a
poukazeme na rizné pristupy.

Co se naucime?
= Ucastnici se sezndmi s moznostmi, ale i riziky
a dostanou manualek, jak to udélat.
= Ucastnici uvidi i Gspésné zahrani¢ni kampané.
Tento workshop je uréen hlavné pro:
= VSechny fundraisery, ne jen pro pokrocilé.

Program Google pre neziskové
organizacie ponuka organizaciam,
ako je ta vasa, bezplatny pristup k
nastrojom spolo¢nosti Google, ako
je Gmail, Kalendar Google, Google
Ad Grants a dalSim. Tieto nastroje vdam moézu
pomoct ziskat novych darcov a dobrovolnikov,
pracovat efektivnejSie a zdielat vase vizie a ciele. V
rdmci programu je mozné ziskat Google Ad Grant vo
vyske 10.000 dolarov mesacne pre inzerciu v nastroji
Google Adwords.

€o sa nau¢ime?
= Coje Google pre neziskové organizacie.
= Ako sa zaradit do programu a udrzat sa v nom.
= Co st Google Ad Grants a ako ich ziskat?
= Ako efektivne inzerovat a poméct tak
fundraisingu.

Tento workshop je urceny hlavne pre:

= Neziskové organizacie, ktoré nie su verejné,
¢iastocne verejné, nie st skolami alebo
nemocnicami,

= Organizacie, ktoré este o programe nevedia,
alebo ho nevyuzivajq,

= Osoby, ktoré sa v organizacii staraji o
marketing alebo IT.
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Az do letosniho roku jsme si o
darcovstvi mohli leccos myslet a
méli jsme k dispozici nékteré
ukazatele a dilci data, ze kterych se
dalo wusuzovat, odhadovat. Dva
reprezentativni vyzkumy z prvni poloviny tohoto
roku prindseji poprvé slusnd data o darovani, vysi
dard, motivech, Ucelech dard, ale také o dalsSich
faktorech a mire jejich vlivu — pfijmy, majetkové
pomeéry, zdravi, vzdélani, pohlavi... atd.

Co se naucime:

Prezentace shrne, co je mozné na zakladé téchto
vyzkum@ fici a nabidne k premysleni a diskusi
material, ktery vam pomuUzZe uvazovat o vasSem
fundraisingu s jasnéjSim porozuménim kontextu, ve
kterém je filantropie v Ceské republice usazena.

Tento workshop je uréen hlavné pro:

= Lidry, reditele a fundraisery organizaci.

= QOstatni zvidavé zajemce, které zajima
porozumeéni Sirsimu kontextu filantropie a
darcovstvi v €R a na Slovensku.

’ CENTRAL & EASTERN EUROPEAN
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Béhem lonského podzimu se
hiphopova kapela Pio Squad vrétila
po nékolika letech na péddia
sjedine¢nym zdmérem - natodit
videoklip a iniciovat online
darcovskou kampan, kterd by v ceském prostredi
zviditelnila potrebu vzdélani pro déti
z bangladégského slumu Calantika.

V nasem bloku se spole¢né podivdme na case study
kampané Pio Squad for Calantika, unikatni pfiklad
komunitniho Ffundraisingu. Diky sérii benefi¢nich
koncertd a online darcovské kampani mezi mladymi
vynesla tato kampan uz témér 450.000 K¢ a inspiruje
dalsi k dobrocinnosti. Jak se stane, Ze komunita
ceskych hiphopert otevie novou tfidu pro déti
zbangladésského slumu? Jak vypada priklad
Uspésné iniciativy, kterd za¢ne dobrym ndpadem a
neskond¢i u ného? Jak vypada kampan, ktera bavi i jeji
tvlrce? ,Lajky jsou tu mdlo platny, chce to vic...prisli
jsme rict, Ze neni vibec na co cekat, kdyz chces délat
dobrou véc, ne jenom o tom kecat!" rapuji ve svém
poselstvi ¢lenové kapely Pio Squad. V dnesni dobé,
kdy o sifeni kampané nerozhoduje tolik vyse
investovanych prostredkd, jako samotna kreativita
napadu, mlze byt i pro vasi organizaci priklad
kampané Pio Squad for Calantika vyzvou k odvaze jit
se svym napadem ven!

Co se naucime:

= Jak mUze vypadat kampan s vyuzitim
komunitniho fundraisingu.

= Jakje mozné zapojit do FR aktivit mladé lidi.

= Jak se stane, Ze chut udélat néco pro druhé
spusti lavinu zajmu a rozkvete do hnuti rozsahu,
které pomaha ménit nejen zivoty na druhé
strané zemékoule, ale i ty v CR.

Tento workshop je urcen hlavné pro:

= Zacatecniky i pokrocilé fundraisery, ktefi hledaji
inspiraci a odvahu realizovat své napady.

Financovani VS v nasem regionu je
stale diskutovanym tématem. Jedni
horuji pro VS vzdélavani zdarma
pro vSechny placené vyhradné
statem. Druzi se kloni k ndzoru, Ze
co je zadarmo, je i nadarmo, a od soukromého
placeni vysokych Skol si slibuji kvalitnéjsi vyuku.
Kluby absolventld vzahrani¢i pomahaji zajistit
pomérné podstatnou ¢ast univerzitnich prijm, kterd

vyuzitelnd pro rozvoj univerzity, vyzkum nebo
studentské programy. V ramci této dilny se budeme
vénovat tomu, pro¢ by absolvenské kluby mohly
vznikat i u nds, co je treba kjejich Uspésnému
zalozeni a hlavné, jak motivovat absolventy,
studenty, jejich rodiny i zaméstnance univerzity, aby
dlouhodobé podporovali svoji alma mater.
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Co se naucime:

= Ziskate zakladni prehled informaci k tomu, pro¢
a jak zakladat absolventské fondy a jak
motivovat jejich ¢leny k dlouhodobé podpore.

= Spolec¢né probereme vyhody a Gskali nového
trendu financovani vysokych skol v nasich
zemich.

= Uvidite par priklad( ze zahranici, které vas
mozna budou inspirovat k rozvoji vlastniho
klubu (i kdyz ne treba absolventského).

= A moznd budete odchazet zamysleni nad tim,
kdy, jestli a jak vas oslovi ta vase alma mater
a jestli budete ochotni prispét k jejimu dalSimu
rozvoji.

Tento workshop je urcen hlavné pro vsechny:

= Které zajima rozvoj klubt jako néstroje pro
budovani dlouhodobé podpory.

= Ktefi se zabyvaji vzdéladvanim a maji nebo budou
mit néjaké Uspésné absolventy.

= Ktefivéri tomu, ze diversifikace zdrojd prinasi
nejen financ¢ni stabilitu, ale vyrazné ovliviuje i
kvalitu ¢innosti podporované organizace.

= VSechny fundraisery, ne jen pro pokrocilé.
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